no.l, Primavera 2006

Este primer nOmero de Malababa es fruto del esfuerzo del Observatori de Re-
sisténcies i Subcultures (wu.ahzarvatori-rizonset) y ConsumeHastaMorir
(mwmconsumehastamoriv.com)—con la inestimable colaboracion de Sabotaije
Contra el Capital Pasandoselo Pipa (s soope.ova). Entre Cilia, David, Gem-
ma, Irra, Isidro, Jordi, Julia, Maria, Mariana y Pedro hemos hecho lo que hemos
podido para darle forma, contando con el apoyo grdfico de Tak, Noel y Marco
Antonio.

Queremos dejar claro que nada nos hubiera gustado mds que que Malababa
no hablara sélo castellano. Esta vez, y por motivos de capacidad, no ha podidos-
er, pero os animamos a todos y todas a utilizar activamente todas laslenguas
habidas y por haber. Nosaltres, per la nostra banda, farem tot el possible per
a que tots els materials estiguin disponibles a la web en diversos idiomes i per
que fothom (inclosos nosalires mateix@s) pugui expresar-se en la llengua amb
que se senti més comode.

Agradecimientos: Adbusters, R.A.P, Departament de Cultura de la Generalitat
de Catalunya, Jaume, Juan, Panso Aleix i Anna.

Disefio de la revista: Noel Douglas ws, rzaldouslaz, net

Imprenta: Prats Bernadas, SL.
ISBN: en tramite.

Contacto: malababaimalababa, org

El préximo numero de Malababa se publicaré a finales de afio, recogiendo las
intervenciones presentadas al Certamen de Contrapublicidad Malababa.

foto: Chris Packham, montage: Noel Douglas
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‘Photo-Op’, Peter Kennard and Cat Picton Phillipps 2005





